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Grundidee , Biolandbau®

Sir Albert Howard, 1940
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Grundidee , Biolandbau“

Lady Eve Balfour, 1975
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Grundidee , Biolandbau“

Dr. Hans Peter Rusch
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ISt eine unabdingbare
Voraussetzung fur sein Leben.”
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Der Bio Markt boomt....

Der Deutsche Biomarkt boomt

Umséatze mit Oko-Lebensmitteln
in Mrd. Euro

2001 2002 2003 2004 20058 ]
@ ZMP 20061141 Quslle: U. Hamm, Universitit Kassel, 2008; ZMP

Bioland e,V., Thomas Dosch, IGW 2007




Marktsituation International
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Mlarkis Rippin - ZWMP Zenfake Markl: und Preishenchistelle GmbH, Born
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Internationale Warenstrome
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Durchschnittliche Milchpreise Deutschland
incl. Zu-/Abschlage und Nachzahlungen, Ct/kg netto ab Hof bei 4,2 % Fett u. 3,4 % Eiweil}
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Beibehaltungspramien fur Ackerflachen:
Anderung von 2006 zu 2007 (vorlaufig)
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Gewinn plus Personalaufwand pro AK in dkologischen und
vergleichbaren konventionellen Betrieben des deutschen
Testbetriebsnetzes im Wirtschaftsjahr 2004/2005
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Gewinn plus Personalaufwand pro AK in dkologischen und
vergleichbaren konventionellen Betrieben des deutschen
Testbetriebsnetzes im WJ 2004/2005, differenziert nach
Bundeslandern
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Interesse am Kauf von Bio-Lebensmitteln ®
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Nr46 9. NMovember 2006 61. Jahrgang Alles, was Sie dber das Klima wissen missen: www. zeit.de/klima
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SVertrauen ist eine zarte Pflanze.

ISt es zerstort, so kommt es sobald nicht wieder*

(Otto Furst von Bismarck).
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y,2agieren statt reagieren”




Herausforderungen und Aufgaben
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Bio-Zeichen und Marken in Deutschland — gestutzte

Bekanntheit

| Quelle: ISOE 2003
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Eine strategische Frage

Qualitats-
fuhrerschaft

.

Kostenfuhrerschaft

Qualitat
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Entwicklungsperspektiven aus Erzeugersicht

Zwange und Chancen ....

*Bio-Branche ist gut vernetzt und divers

*Forschung und Ausbildung werden gefdrdert

An Biolandbau fuhrt kein Weg vorbel

*Differenzierung und Markenbildung
Bio versus Bio muss sich ausbilden

«Standort bestimmt die Perspektive
Billig-Bio oder Premium-Bio
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